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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Вступительный экзамен по направлению подготовки 42.04.05 «Медиакоммуникации» предусматривает проверку знаний фундаментально-теоретического и прикладного характера. 
Экзамен включает вопросы, касающиеся истории развития коммуникационных систем, фундаментальных положений теории коммуникации, общих положений теории массовой коммуникации, теоретические положения из области профессиональной медиакоммуникационной деятельности, социологии массовых коммуникаций, теории и практики рекламы и связей с общественностью, правового и этического регулирования в сфере массмедиа, организационных и маркетинговых основ их деятельности, современной практики медиакоммуникаций. 

В экзамен включены вопросы теории и практики массмедиа (печатная пресса, радиовещание, телевидение, Интернет), а также области коммуникационной деятельности в соответствии с направлением подготовки абитуриента.

В соответствии с этими целями на экзамене выпускнику предлагается билет, включающий два вопроса: 1) вопрос, касающийся фундаментально-теоретических положений функционирования массмедиа и медиакоммуникаций в обществе; 2) вопрос по социологическим, правовым и маркетинговым основам медиакоммуникаций. 

Форма проведения – устный экзамен.

2. ОСНОВНОЕ СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ
I. Общие проблемы теории медиакоммуникаций
Понятие «массовая коммуникация». Структурные составляющие коммуникационных процессов. 

Исторические этапы развития медиа. Коммуникационные революции. 

Массмедиа и проблемы информационной безопасности

Массмедиа и информационное общество

Массовая культура, современное искусство и рекламные фестивали: общая характеристика и тенденции.
Вербальные и визуальные средства в межличностной, групповой и массовой коммуникациях

Культурные коды и архетипы в массовой коммуникации.

Повестка дня для общества

Общественное мнение и СМК

Эстетические аспекты современных СМК: функции и тенденции дизайна.

Художественный, архитектурный, рекламный дизайн. Сходство и различие.

Геймификация в сфере массмедиа

Дигитализация массмедиа

II. Система средств массовой коммуникации
СМИ и СМК: проблема соотношения понятий

Типология СМИ. Основные типоформирующие факторы изданий,  теле-, радиоканалов и программ
Кинематограф как коммуникационный канал: содержание, технологии, тенденции развития.

Печатные издания как средства журналистской, рекламной и развлекательной коммуникации. 

Корпоративные медиа как средства деловой коммуникации: типология, специфика, тенденции развития.

Телевидение как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития. 

Радио как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития.  

Интернет как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития.

Этапы развития Интернета в мире: от Web 1.0 к «интернету вещей».

Информационные агентства и службы в системе СМИ: современное состояние и тенденции развития

Различные секторы отечественной журналистики: государственные, общественно-государственные, общественные, частные СМИ
Аудитория СМИ и СМК: типологии, методы изучения.

III. Журналистика, реклама, связи с общественностью и маркетинг
Реклама и связи с общественностью: сущность, общее и различия.

Функции журналистики в современном мире.

Журналистский текст как продукт авторского творчества

Система жанров журналистики

Система современного российского законодательства о СМИ. Закон РФ о средствах массовой информации как базовый нормативный акт

Нормы авторского права в сфере журналистики

Кодексы профессиональной этики журналиста, специалиста по рекламе и связям с общественностью (отечественные и зарубежные)

Закон РФ «О рекламе»: основные положения

Понятие и функции рекламы.

Процесс рекламной коммуникации. Участники рекламного процесса.

Печатные СМИ как канал распространения рекламы. Достоинства и недостатки рекламы в прессе. Виды рекламы в печатных СМИ.

Телевидение как канал распространения рекламы. Преимущества и недостатки рекламы на телевидении. Виды рекламы на телевидении.

Наружная реклама как средство рекламы. Достоинства и недостатки наружной рекламы. Виды рекламных конструкций в наружной рекламе.

Характеристика радио как рекламного средства. Виды радиорекламы.

Интернет-реклама как проводник торговой информации. Достоинства и недостатки интернет-рекламы. Виды рекламы в сети Интернет.

Понятие PR. Цели и задачи PR-деятельности.

Способы организации связей с общественностью в компании. 

Должностные обязанности специалиста по связям с общественностью.

Медиарилейшнз как основное направление деятельности PR-отдела. Понятие медиакарты.

Этапы менеджмента новостей. Профессия «спин-доктор».

PR-кампания и ее составляющие.

Понятие имиджа организации. Имидж и репутация.

Корпоративная культура и ее составляющие. Типы корпоративной культуры.

Продакт плейсмент: понятие и коммуникационные характеристики. 

Сущность сегментирования рынка. Требования к сегменту.

Сегментирование рынка по потребителям (товары народного потребления и товары производственного назначения).

Понятие «маркетингово-коммуникационная кампания». Мировые и российские практики коммуникационных кампаний. 

Методики маркетинговых исследований. 

IV. Система современных медиакоммуникаций

Цифровые технологии работы со звуком, изображением и текстом: общая характеристика видов и функций.

Презентация. Форматы презентации. Творческий подход к созданию презентаций.

Медиапроекты в сфере науки и образования.

Медиапроекты в сфере культуры. Арт-проекты.

Медиапроекты в индустрии развлечений.

Плёночная и цифровая фотография: особенности производственного процесса

Аналоговая и цифровая видеосъёмка: особенности производственного процесса
Компьютерные сети. Интернет как глобальная суперсеть. Структура Интернета.

Мобильная связь. Виды мобильной связи. Принцип действия сотовой связи. Стандарты сотовой связи.

Современное состояние и перспективы развития полиграфического производства.

Виды книжной продукции. Современное состояние и перспективы развития книгоиздания.

Виды фотопродукции. Современное состояние и перспективы развития производства фотографической продукции.

Виды видео- и аудиопродукции. Современное состояние и перспективы развития технологий видео- и звукозаписи.

Виды кинопродукции. Современное состояние и перспективы развития технологий кинематографа.

Виды игровой продукции. Современное состояние и перспективы развития игровой индустрии.
3. ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ВСТУПИТЕЛЬНОМУ ИСПЫТАНИЮ

Понятие «массовая коммуникация». Структурные составляющие коммуникационных процессов. 

Исторические этапы развития медиа. Коммуникационные революции. 

Массмедиа и проблемы информационной безопасности

Массмедиа и информационное общество

Массовая культура, современное искусство и рекламные фестивали: общая характеристика и тенденции.

Вербальные и визуальные средства в межличностной, групповой и массовой коммуникациях

Культурные коды и архетипы в массовой коммуникации.

Повестка дня для общества

Общественное мнение и СМК

Эстетические аспекты современных СМК: функции и тенденции дизайна.

Художественный, архитектурный, рекламный дизайн. Сходство и различие.

Геймификация в сфере массмедиа

Дигитализация массмедиа

СМИ и СМК: проблема соотношения понятий

Типология СМИ. Основные типоформирующие факторы изданий,  теле-, радиоканалов и программ

Кинематограф как коммуникационный канал: содержание, технологии, тенденции развития.

Печатные издания как средства журналистской, рекламной и развлекательной коммуникации. 

Корпоративные медиа как средства деловой коммуникации: типология, специфика, тенденции развития.

Телевидение как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития. 

Радио как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития.  

Интернет как канал коммуникации: содержание, технологии, тенденции развития.

Этапы развития Интернета в мире: от Web 1.0 к «интернету вещей».

Информационные агентства и службы в системе СМИ: современное состояние и тенденции развития

Различные секторы отечественной журналистики: государственные, общественно-государственные, общественные, частные СМИ

Аудитория СМИ и СМК: типологии, методы изучения.

Реклама и связи с общественностью: сущность, общее и различия.

Функции журналистики в современном мире.

Журналистский текст как продукт авторского творчества

Система жанров журналистики

Система современного российского законодательства о СМИ. Закон РФ о средствах массовой информации как базовый нормативный акт

Нормы авторского права в сфере журналистики

Кодексы профессиональной этики журналиста, специалиста по рекламе и связям с общественностью (отечественные и зарубежные)

Закон РФ «О рекламе»: основные положения

Понятие и функции рекламы.

Процесс рекламной коммуникации. Участники рекламного процесса.

Печатные СМИ как канал распространения рекламы. Достоинства и недостатки рекламы в прессе. Виды рекламы в печатных СМИ.

Телевидение как канал распространения рекламы. Преимущества и недостатки рекламы на телевидении. Виды рекламы на телевидении.

Наружная реклама как средство рекламы. Достоинства и недостатки наружной рекламы. Виды рекламных конструкций в наружной рекламе.

Характеристика радио как рекламного средства. Виды радиорекламы.

Интернет-реклама как проводник торговой информации. Достоинства и недостатки интернет-рекламы. Виды рекламы в сети Интернет.

Понятие PR. Цели и задачи PR-деятельности.

Способы организации связей с общественностью в компании. 

Должностные обязанности специалиста по связям с общественностью.

Медиарилейшнз как основное направление деятельности PR-отдела. Понятие медиакарты.

Этапы менеджмента новостей. Профессия «спин-доктор».

PR-кампания и ее составляющие.

Понятие имиджа организации. Имидж и репутация.

Корпоративная культура и ее составляющие. Типы корпоративной культуры.

Продакт плейсмент: понятие и коммуникационные характеристики. 

Сущность сегментирования рынка. Требования к сегменту.

Сегментирование рынка по потребителям (товары народного потребления и товары производственного назначения).

Понятие «маркетингово-коммуникационная кампания». Мировые и российские практики коммуникационных кампаний. 

Методики маркетинговых исследований. 

Цифровые технологии работы со звуком, изображением и текстом: общая характеристика видов и функций.

Презентация. Форматы презентации. Творческий подход к созданию презентаций.

Медиапроекты в сфере науки и образования, индустрии развлечений, культуры. Арт-проекты.

Плёночная и цифровая фотография: особенности производственного процесса

Аналоговая и цифровая видеосъёмка: особенности производственного процесса
Компьютерные сети. Интернет как глобальная суперсеть. Структура Интернета.

Мобильная связь. Виды мобильной связи. Принцип действия сотовой связи. Стандарты сотовой связи.

Современное состояние и перспективы развития полиграфического производства.

Виды книжной продукции. Современное состояние и перспективы развития книгоиздания.

Виды фотопродукции. Современное состояние и перспективы развития производства фотографической продукции.

Виды видео- и аудиопродукции. Современное состояние и перспективы развития технологий видео- и звукозаписи.

Виды кинопродукции. Современное состояние и перспективы развития технологий кинематографа.

Виды игровой продукции. Современное состояние и перспективы развития игровой индустрии.

Специфика радиовещания как средства массовой информации. Основные жанры радио.

Специфика телевидения как средства массовой информации. Основные жанры телевидения.

Изобразительно-выразительные средства телевидения.

Новейшие телевизионные технологии (кабельное, спутниковое, цифровое, сотовое ТВ).

Организация работы пресс-службы.

Профессиональное общение журналиста: творческая природа, функции, характер, содержание, правовые и этические нормы.

СМИ как средство формирования и выражения общественного мнения.

Особенности рекламы в различных видах СМИ.

Характеристика основных видов рекламных услуг печатных СМИ.

Журналистика, реклама, связи с общественностью: сходства и различия.

Паблик рилейшнз: сущность и функции. Отношения служб паблик рилейшнз со средствами массовой информации.

Правовые основы рекламной деятельности в России.

Конституционные основы деятельности СМИ в России. Закон о СМИ.

Профессионально-этические нормы журналистского поведения. Кодексы журналистской этики.
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5. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ 
35 - 50 баллов:  содержание ответов исчерпывает содержание вопросов, при этом абитуриент демонстрирует сформированные в полной мере общекультурные и общепрофессиональные компетенции уровня бакалавриата, широкую эрудицию, начитанность, понимание социальной значимости освещаемого вопроса; умеет дать проблемный анализ освещаемой темы и выразить собственную позицию, используя убедительные аргументы; абитуриент демонстрирует также  высокий уровень речевой культуры и владения устной разновидностью академического  стиля речи. 

30-34 балла: содержание ответа в целом отражает содержание вопроса. абитуриент демонстрирует знание и понимание вопроса, достаточную степень сформированности общекультурных и общепрофессиональных компетенций уровня бакалавриата, знание основных источников в соответствии с освещаемым вопросом, умение дать социальную оценку освещаемой темы и выразить собственную позицию; абитуриент демонстрирует также достаточный уровень речевой культуры и владения устной разновидностью академического  стиля речи, но допускает несущественные фактические и логические неточности в освещении экзаменационного вопроса.  

20-29 баллов: содержание ответа в основных чертах отражает содержание вопроса, но имеются фактические ошибки, не выявлены родовидовые связи используемого понятийного аппарата; в ответе слабо выражено аналитическое начало; абитуриент поверхностно знаком с основной литературой; имеются речевые ошибки и нарушения нормы академического стиля речи; 

10-19 баллов: содержание ответа приблизительно соотносится с содержанием вопроса; допущены грубые фактические ошибки, отсутствует системное знание ключевых определений и источников. 

0-9 баллов: ответ носит фрагментарный характер, абитуриент демонстрирует незнание основных понятий и определений, не может аргументировать свои суждения ни эмпирическими данными, ни теоретическими положениями; слабо владеет устной формой академического стиля речи.

